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| DETTAGLI

Ad integrazione della nostra circolare del 23 gennaio u.s., alleghiamo ulteriore documentazione

inviataci da Enel in merito alla riorganizzazione del Retail Italia.

Queste integrazioni riguardano il focus sulle aree B2B&B2g Retail Itali e B2C Market Italy e

I’elencazione di una regione che nella documentazione precedentemente inviataci non compariva.

Cordiali saluti.

Per la Segreteria Nazionale
Andrea Ronci

All.: c.s.

Per essere sempre aggiornati sul mondo elettrico consulta il sito www.flaeicisl.org
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Nord: Piemonte, Liguria, Valle D’Aosta, Lombardia, Trentino Alto Adige, Veneto, Friuli Venezia Giulia
(corrispondenti alle aree territoriali Nord Ovest, Lombardia e Triveneto della Country Italia)

Centro: Emilia Romagna, Toscana, Marche, Umbria, Lazio, Molise, Abruzzo, Sardegna (corrispondenti
alle aree territoriali Appenninica, Tirreno-Adriatica e Sardegna della Country Italia)

Sud: Campania, Calabria, Basilicata, Puglia, Sicilia (corrispondenti alle aree territoriali Sud e Sicilia
della Country Italia)
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